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L Autenticita Sopra
la Spesa Pubblicitaria

| tuoi studenti possono convertire piu di qualsiasi campagna.

Fernando Bacaicoa
Co-CEO - Educaedu
Problema : Cambiamento

e

o IL PROBLEMA e IL CAMBIAMENTO

A. Nessuno crede alla tua pubblicita . Lafiducia ha cambiato mano
®* La Gen Zignora gli annunci per default. ®* Non comunichi piu tu: comunica la tua community.
* Il tuo messaggio suona come tutti gli altri. ® La peer review costruisce fiducia reale.
® Tutti promettono lo stesso: nessuno si distingue. * Uno studente reale vale piu di qualsiasi annuncio.
( “Il problema non é il budget. E la credibilitd.” ( “L'esperienza condivisa e il nuovo marketing.”
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Studenti Alumni Docenti

Autenticita quotidiana Prova del risultato Autorita che umanizza

* Mostrano lesperienza reale ®* Dimostrano il ROI * Rafforzano la reputazione
* Generano fiducia immediata * Generano aspirazione reale * Creano vicinanza

®* Non servono grandi audience * Validano la tua proposta * Influenzano la decisione

( “Non hai bisogno di celebrity. Hai bisogno di studenti reali.”

0 COME ATTIVARLO
%~ Iltuo piano d'azione in 4 passi

Incentiva Dai liberta

n offri valore reale che compensi la partecipazione a evita script e lascia parlare I'esperienza

Misura con criterio

o Premia l'autenticité
meglio reale che perfetto definisci limiti senza soffocare la naturalezza

( “Il perfetto non converte. Il reale si.”
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+ Conversione | CAC + Fedelta Differenziazione

Piu iscrizioni con meno attrito Pubblicita piu efficiente Studenti piu coinvolti Smetti di suonare come tutti

“La tua community e la tua migliore campagna.”

— Fernando Bacaicoq, Co-CEO - Educaedu




