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Guidare nel cambiamento
significa scegliere dove differenziarsi

L'incertezza non si affronta abbassando i prezzi, ma costruendo servizio, marca
e fiducia.

Fernando Bacaicoa
Co-CEO - Educaedu
Problema o Regola o Protocollo o m o m

o IL PROBLEMA e LA REGOLA D'ORO
A L'incertezza sta gia comprimendo il . Non ogni differenziazione protegge il
settore margine
* L'|A mette in discussione costi, team e modelli operativi * Competere sul prezzo porta all’erosione finanziaria
* Le barriere d'ingresso per nuovi player digitali crollano * |l prodotto accademico e limitato da norme e omogeneita
* Gliinvestitori penalizzano i centri percepiti come * La distribuzione digitale non basta piu a distinguersi
commodity

“In un mercato incerto, la differenza sostenibile e nel
“Quando il mercato dubita del tuo differenziale, dubita servizio e nella marca.”
anche del tuo valore futuro.”

@ IL PROTOCOLLO
Le 3 leve che sostengono il valore
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Servizio umano Alumni Stage

Docenti come mentor, hon solo trasmettitori La community come asset di fiducia Occupabilita guidata, non delegata

* Accompagnamento professionale * Rete attiva di ex studenti * Aziende di primo livello

®* Mentoring di carriera * Eventi e senso di appartenenza * Follow-up durante lI'esperienza
® Esperienza umana premium ®* Review e raccomandazioni reali * Risultati professionali concreti

( “L'IA automatizza i processi; marca e servizio generano preferenza.”

0 COME ATTIVARLO
%" Trasforma l'efficienza in posizionamento

Verifica quale parte della proposta e davvero

o Scarta il prezzo come strategia se non hai una
scala enorme differenziante

Comunica occupabilita, reputazione, community e
valori con dati verificabili

o Usa I'lA per liberare risorse, non per svuotare o
I'esperienza umana

( “L'automazione deve finanziare la marca, non sostituire la strategia.”
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+ Difesa + Valore + Brand

Riduci vulnerabilita verso Lo studente sceglie per

_ , _ Proteggi i multipli con una L
nuovi concorrenti e cloni L fiducia, non solo per prezzo o
proposta meno sostituibile

digitali canale

+ Servizio

l'eccellenza umana diventa
vantaggio competitivo

“L'incertezza si vince solo con un forte posizionamento di
marca.”

— Fernando Bacaicoq, Co-CEO - Educaedu




